ARCIGAY

Associazione lesbica e gay italiana

XIII Congresso nazionale

Mozione Congressuale Essere futuro

Scheda tematica sulle azioni di lobbying

Crediamo fondamentale per l’efficacia dell’azione politica e sociale di Arcigay delineare in modo più completo l’azione di lobbying, metodo che avevamo individuato già nel XII Congresso di Milano come una delle strade percorribili per l’ottenimento dei nostri diritti. 

I metodi e le strategie possibili sono diversi, così sintetizzabili:

A) CREARE RETI

1) capacità interna ed esterna di fare rete e di consolidare meccanismi di solidarietà e collaborazione con soggetti appartenenti  alla comunità LGBT;

2) capacità di coordinare questi soggetti in gruppi differenti, ma correlati ed articolati secondo la tipologia di competenze o di settore professionale, per favorire la somministrazione di servizi o utilità;

3) capacità di replicare questa articolazione anche al di fuori della comunità LGBT costruendo “tavoli“ di relazione con soggetti espressione di ambiti diversi: industria, economia, università, pubbliche amministrazioni, spettacolo, etc;

4) consolidamento di questi rapporti in un modo coordinato, non occasionale, gestito come patrimonio dell’Associazione, e non patrimonio personale di un singolo socio o di chi rivesta solo pro tempore una carica associativa.

B) ADVOCACY

Ovvero la capacità di supportare i diritti delle persone e delle coppie LGBT con un’affermazione di insindacabilità, facendo ricorso agli strumenti giuridico - legali e coordinando azioni specifiche per il raggiungimento di questo obiettivo che coinvolgano più soggetti (avvocati, istituzioni, tribunali, media, università).

C) INFORMAZIONE-SENSIBILIZZAZIONE-EDUCAZIONE POLITICA

1) capacità di sostenere un’adeguata attività di comunicazione verso l’opinione pubblica che consolidi relazioni con i media, con altre associazioni e movimenti e con target differenti di popolazione;

2) organizzazione di eventi funzionali a questo obiettivo. 

D) COSTRUZIONE DI ALTERNATIVE CONCRETE DI AZIONE POLITICA

1) capacità di affiancare alla protesta forme di pressione e negoziazione che attingano alle risorse di rete precedentemente costruite;

2) capacità di valutare luoghi, momenti e condizioni territoriali- logistiche (offerte dalla rete) più favorevoli all’organizzazione di una protesta o di un’iniziativa di pressione;

3) capacità di individuare modalità alternative di lotta politica, utili a trovare riscontro e sostegno in ambiti associativi o sociali diversi, quanto più ampi possibili.
E) PRESENZA SOCIALE E POLITICA DIFFUSA

1) capacità di individuare rappresentanti della comunità o referenti per i nostri temi nei contesti politici, istituzionali ed economici e di dialogare costruttivamente con essi, senza nessun condizionamento di tipo partitico o ideologico, nel rispetto assoluto dei nostri valori ed obiettivi statutari, senza nessun impiego diretto nell’agone partitico del marchio e nome di Arcigay.

2) autorevolezza e coerenza nel determinare una decisa inversione di tendenza nelle relazioni con partiti e forze politiche: capacità di esercitare una capacità attrattiva nel costante dialogo con tutte le forze in campo.

F) CONSOLIDAMENTO DI NUOVE RISORSE ECONOMICHE 

Ovvero la capacità di stimolare o favorire donazioni o acquisizioni di risorse attraverso un’accurata attività di fund raising,di comunicazione e sensibilizzazione sui nostri temi e di relazioni.
